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Your Money, your Life.
UX als Fixpunkt fur SEO fiir stark umkdmpften Branchen

Q Was haben SEO und UX gemeinsam?

I Google E-A-T als Content-Polizei

€ Your-Money-Your-Life-Branchen

'3 SEOfiir YMYL-Webseiten






SEO & User Experience

Oder die Henne und das Ei

Suchmaschinenoptimierung IST die Optimierung fur die User Experience.
Warum? Weil Suchmaschinenoptimierung sich daran orientiert, was Google will.
Und Googles oberstes Ziel sind gliickliche Userinnen und User. Aus diesem

Grund bevorzugen Google und andere Suchmaschinen Webseiten, die

+ sich schnell aufbauen (Pagespeed).

 sicher sind (SSL-Zertifikat).

 die Erwartungshaltung in Bezug auf den Aufbau einer Webseite erfiillen.
« auf jedem mobilen Endgerdt gut funktionieren (responsive sind).

+ den Search Intent (Suchintention) genau bedienen.

« den Sachverhalt/das Thema klar und gut verstdndlich abhandeln.

» gut geschriebene Inhalte mit Mehrwert bieten.

+ keine Fehler (z.B. 404-Seiten) produzieren.

+ keine unseriosen Quellen und/oder Links enthalten.

o ~John = @

@JohnMu

Awesomeness. John Mueller Uber
O 45 3:15 AM - Sep 6, 2017 den wichtigsten aller

Saroj Kumar @sarojnishad - Sep 5, 2017 L J
@methode @JohnMu What's the main important factor for rank a
website in top search results on a particular phrase?

Rankingfaktoren

Gaste WC Grofde

Mit der Gaste-WC-Grofie sollten Sie sich auf jeden Fall auseinandersetzen, bevor der Estrich
gegossen und die Gipskartonwande eingezogen sind. Nicht wenige Hausherren haben schon
kurz nach dem Bau bereut, sich nicht mehr Gedanken um die Gaste-WC-Grof3e gemacht zu
haben. Immerhin ist es kein schones Gefiihl, wenn der Besuch nach dem Gaste-WC fragt und Sie
genau wissen, dass Ihr Gaste-WC nicht viel mehr als eine Abstellkammer mit Toilette ist. Sie
wissen einfach nicht, welche Gaste-WC-Grof3e die Richtige ist? Kein Problem! Wir beraten Sie
gerne und finden die Gaste-WC-Grofe, die am besten zu [hnen und Threm Bauplan passt!

Funktioniert spdtestens
seit dem Penguin-

Update 2012 nicht mehr:
Keyword-Stuffing
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John Muellers Empfehlung in Bezug
auf Low-Quality-Webseiten:

“My recommendation would be to take
the site down, and start over fresh with
unique, compelling, and high-quality
content that you spend time working
on. Pick a fopic you’re passionate and
knowledgable about, and work to create
real content of your own there,
something that can stand the test of
time [...].”

Quelle

Was bedeutet der
UX-Fokus fur SEO?

SaumdnBig viel Arbeit! @ Da das optimale Nutzerlebnis das oberste Ziel ist, kann sich die
Suchmaschinenoptimierung nicht Iadnger auf ein paar wichtige Faktoren konzentrieren. Eine

Seite, die ,,nur schnell ist, ,,nur“ guten Confent hat oder ,,nur® ein sehr gutes Backlink-Profil

aufweist, schafft es nicht mehr an die Spitze der SERPs. ,AWESOME® ist ein

Gesamtkunstwerk aus:

v’ Einer Webseite (einem CMS) mit maximaler Gestaltungsfreiheit (kein ,,Baukasten-Prinzip®;
Betreiber*in muss sdmtliche Moglichkeiten zur techn. Optimierung ausschdpfen kdnnen).

v Qualitativ hochwertigem, relevantem (= fir den User) Content, bei dem der User-Fokus im
Zentrum steht, und der strategisch weiter ausgebaut wird (kein 08/15- und kein Billig-Content).

v’ Einer sinnvollen und vollstandigen internen Verlinkung, die dem User die Navigation auf der
Webseite erleichtert (kein verwaister Content, keine Weiterleitungen ohne Mehrwert etc).

v Wertvollen Backlinks von vertrauenswirdigen Seiten.

v’ Einem hohen ,,Benefical Purpose“ fiir den User (gar keine bis minimierte

Werbeeinblendungen).


https://www.seroundtable.com/google-john-mueller-hard-advice-26918.html

Select
SEO /°

3. Content-Strategie
Planung & Erstellung des Contents unter
Bericksichtigung transaktionaler und

informationeller Keywords

1. Technisches SEO
Optimierung der technischen
Performance (Ladezeit, SSL,
Crawlbarkeit, Responsiveness,

Struktur/Darstellung usw.)

A

Die 4 Ebenen

erfolgreicher Suchmaschinenoptimierung

v

A

v

4. Laufender Feinschliff
Live-Optimierungen im direkten
Ranking-Vergleich; “Content-Licken”;
Backlink-Aufbau

2. Zielgruppe, Wettbewerber,
USP

Wie nutzt die Zielgruppe Google & Co.?
Far welche Keywords muss/soll die

Webseite ranken?
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Wofur steht E-A-T?

Und was macht es mit dem Google-Ranking?

[ )
-
* E-A-T = Expertise - Authority - Trustworthiness "v ' 'l,, .‘
(/

« EAT ist kein Rankingfaktor, sondern ein Konzept fur
hochwertige, User-zentrierte Inhalte Expertise Autoritat Vertrauenswiirdigkeit

+ Bestandteil des Google-Core-Algorithmus

. . ) . Ist der Autor/die Autorin des Ist der Autor/die Autorin des Ist der Autor/die Autorin bzw.
+ Bekannt (und berlchtigt) spatestens seit dem sog. ,,Medic / /

MC (= Main Content) auf einer ~ MC eine Autoritdt auf diesem die Webseite in der Nische
Update“ 2018 _ . . _ o
Webseite Experte/Expertin auf Gebiet? Gibt es etabliert? Ist der Content
* Niedriges E-A-T-Niveau = schlechtere Positionen im Ranking diesem speziellen Gebiet? entsprechende Referenzen? konsistent hochwertig?

* Richtlinien zur Bewertung von Webseiten sind in den sog. Quality

Rater Guidelines festgehalten.

E-A-T ist Googles Strategie gegen schlechten, irrefithrenden und/oder

gefdhrlichen Content im Internet.
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R Wie pruft Google das

1.0 Introduction to Page Quality Rating ( J 9
2.0 Understanding Webpages and Websites E — A- I — N I ve a u
2.1 Important Definitions [ ]

2.2 What is the Purpose of a Webpage?
2.3 Your Money or Your Life (YMYL) Pages
2.4 Understanding Webpage Content o A N
2.4.1 kaniifying the Main Gontent (MC) Quality Rater Guidelines & Such-Evaluatoren
2.4.2 Identifying the Supplementary Content (SC)
2.4.3 |dentifying Advertisements/Monetization (Ads)
2.4.4 Summary of the Parts of the Page X X X
2.5 Understanding the Website * Quality Rater/Such-Evaluatoren = Menschen, die auf der ganzen Welt verteilt
2.5.1 Finding the Homepage

S P W b B By e Wobhs s Wi G T T T e T o sind, und die Qualitat von Suchergebnissen bzw. die Qualitdt von Anderungen

2.5.3 Findina About Us. Contact Information. and Customer Service Information im Such-AIgoriThmus bewerten.
2.6 Reputation of the Website and Creator of the Main Content
2.6.1 Research on the Reputation of the Website and Creator of the Main Content * Testumgebung: Google stellt den Evaluatoren zwei Versionen der SERPs
2.6.2 Sources of Reputation Information . . . .
2.6.3 Customer Reviews of Stores/Businesses gegenuber & 1 x mit dem aktuellen Algorithmus, 1 x nach Implementierung der

2.6.4 How to Search for Reputation Information
2.6.5 What to Do When You Find No Reputation Information
3.0 Overall Page Quality Rating
3.1 Page Quality Rating: Most Important Factors

3.2 Expertise, Authoritativeness, and Trustworthiness (E-A-T) vorgenommen: Kriterien, auf die bei der Bewertung zu achten ist.
4.0 High Quality Pages

Anderungen: Welche Version hat bessere Suchergebnisse gebracht?

+ Die Bewertung wird anhand der ,,Richtlinien zur Bewertung der Qualitat der Suche®

+ Die Bewertung durch die Such-Evaluatoren hat keinen direkten Einfluss auf das

Ranking einzelner Webseiten: Google geht es um ,menschliches Feedback® zur

Quality Rater Guidelines
Schon das Inhaltsverzeichnis zeigt, dass es Google in erster Linie

laufenden Verbesserung des Algorithmus.

 Der Fokus der Guidelines liegt auf der Bewertung der Seiten-Qualitat (daneben

SIEITLIT G2, €le VErTEUER Clar WSEr (N RN [DISrE) Clar auch enthalten: Richtlinien bezlglich der mobilen Nutzung bzw. der Bedurfnisse

Suchmaschine nicht zu gefdhrden. mobiler Nutzer).
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Go g|e kopfschmerzen ohrensausen welche krankheit X 3 Q

2 Alle ¢ Shopping @ News [ Bilder [ videos i Mehr Suchfilter

Ungefahr 162 000 Ergebnisse (0,58 Sekunden)

Probleme mit den Ohren (Ohrensausen, Gerausche im Ohr) sind ebenfalls mogliche
Warnhinweise. Treten unter psychischer oder korperlicher Belastung vermehrt
Kopfschmerzen oder Schwindel auf, so kann dies ebenfalls fir einen Bluthochdruck
sprechen. 29.03.2022

| https:/iwww.internisten-im-netz.de » krankheiten » warnze. I

Bluthochdruck: Warnzeichen & Notfall - Internisten im Netz »

@ Informationen zu hervorgehobenen Snippets - M@ Feedback geben

Ahnliche Fragen
Kann ein Tinnitus Kopfschmerzen verursachen? v

Was ist der Grund flr Ohrensausen? v

“Dr. Google”

Dank E-A-T wird Google immer besser darin, Suchergebnisse
auszuspielen, die exakt den Search Intent der User treffen.

Und in vielen Fdallen missen wir nicht einmal mehr auf die

jeweilige Webseite klicken, weil wir unsere Antwort schon in den

SERPs als Featured Content angezeigt bekommen.

Somewhat disagree 1%
3% Strongly dizagree

25%

Strongly agree

24%

Somewhat agree

Google has improved at
showing me accurate
results for medical
searches over time.

~47%

Agree

Vertrauen in Google wachst

In einer Studie von 2020 mit 1.100 Teilnehmer:innen zur Qualitat
von Google-Suchergebnissen haben 72% der Befragten
angegeben, dass sich die von Google ausgespielten
Suchergebnisse zu medizinischen Fragen Uber die Jahre stark

verbessert hatten (Quelle: Moz).



https://moz.com/blog/2020-google-search-survey




YMYL - Your
Money, Your Life

YMYL steht flr Your Money, Your Life. Bei diesen Webseiten dreht

sich alles um die Themen, die uns Menschen besonders am Herzen

Harmfully Misleading Information liegen, und mit denen zugleich ein gewisser Risikofaktor (finanziell
Contains unsubstantiated theoriesiclaims . | i | | . .. .
Lowest: Flat earth ¢ : : . _
(¥MYL) not arounded In any reasonable facts or Lowest Medium Highest oder auf andere Weise bedeutsam flr unser Leben) verbunden ist
evidence

This is a homepage of The Flat Beispiele fur YMYL-Inhalte wdren etwa:
Earth Society, a group of people
dedicated to spreading the belief

that the earth is flat.

« Contains clearly inaccurate information
that can easily be refuted by
straightforward and widely accepted

The purpose of this website is promoting
misleading information. It is harmful to people
and society as it undermines trust in public

fg;ﬁm, formation that contradicts institutions. * Newsportale fir gesellschaftliche wichtige Themen wie Politik,
L ntains infarmation that contradic
well-established expert consensus Wissenschaft, Wirtschaft, Technik usw.

« Finance (Finanzberatung, aber auch Online-Banking-Anbieter)

« Gesundheit (Erndhrung, Krankheiten, mentale Gesundheit usw.)
Flat Earth Society

* Recht (Webseiten, auf denen rechtliche Fragen erdrtert werden)

Die Webseite der Flat Earth Society taucht in den Google- » Shopping (Online Shops)

Guidelines als Beispiel fiir ein niedriges EAT-Niebau auf, weil * Sicherheit (2.B. Tuforials mit gefdhrlichen DIY-Inhalten)

sie “nicht bewiesene Behauptungen” verbreitet. « Bestimmte Gruppen (Informationen/Behauptungen Uber Gruppen

von Menschen, die aufgrund best. Charakteristika zu

Ausgrenzung/Diskriminierung oder Ahnlichem flihren kénnten)
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YMYL-Seiten haben
es doppelt schwer

* YMYL-Webseiten mussen aufgrund der potenziell dramatischen Auswirkungen
bei Falschinformationen ein besonders hohes EAT-Niveau aufweisen.

+ Doppelter Wettbewerb: Strengere Prifung durch Google UND starkere
Konkurrenz (Wettbewerber sind i.d.R. Brands mit hohen Marketingbudgets,

guten Strategien und viel Expertise in den Bereichen SEO und Markenaufbau).

« UX mit Twist: Auch bei YMYL-Webseiten steht die UX an oberster Stelle,
allerdings setzt Google hier aufgrund der sensiblen Inhalte andere Maf3stdbe
an > Bei YMYL-Webseiten mUssen Expertise, Autoritat und

Vertrauenswiirdigkeit nicht nur transparent ausgewiesen, sondern fiir den

User auch schnell zu finden und nachvollziehbar sein.

2.3

Your Money or Your Life (¥MYH) Pages

Some types of pages or topics could potentially impact a person's future happiness, health, financial stability, or safety.
We call such pages “Your Money or Your Life" pages, or YMYL. The following are examples of YMYL topics:

News and current events: news about important topics such as international events, business, politics, science,
technology, etc. Keep in mind that not all news articles are necessarily considered YMYL (e.g., sports,
entertainment, and everyday lifestyle topics are generally not YMYL). Please use your judgment and knowledge
of your locale.

Civics, government, and law: information important to maintaining an informed citizenry, such as information
about voting, government agencies, public institutions, social services, and legal issues (e.g., divorce, child
custody, adoption, creating a will, etc.).

Finance: financial advice or information regarding investments, taxes, retirement planning, loans, banking, or
insuranca_narticularly webpages that allow people to make purchases or transfer money online.

Shopping: information about or services related to research or purchase of goods/services, particularly
webpages that allow people to make purchases online.

Health and safety: advice or information about medical issues, drugs, hospitals, emergency preparedness, how
dangerous an activity is, etc.

Groups of people: information about or claims related to groups of people, including but not limited to those
grouped on the basis of age, caste, disability, ethnicity, gender identity and expression, immigration status,
nationality, race, religion, sex/gender, sexual orientation, veteran status, victims of a major violent event and their
kin, or any other characteristic that is associated with systemic discrimination or marginalization.

Other: there are many other topics related to big decisions or important aspects of people’s lives which thus may
be considered YMYL, such as fitness and nutrition, housing information, choosing a college, finding a job, etc.
Please use your judgment.

We have very high Page Quality rating standards for YMYL pages because low quality YMYL pages could potentially

negatively impact a person’s happiness, health, financial stability, or safety.
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E-A-T ausweisen als YMYL-Seite

Die Webseite, von der Google fur die Suchanfrage “Kopfschmerzen Ohrensausen

welche Krankheif’ ein Featured Snippet ausspielt, ist www.infernisten-im-netz.de.

Um Google zu zeigen, dass das Vertrauen der User in ihre Inhalte

gerechtfertigt ist, machen die Betreiber der Seite folgendes:

v' Angabe des Experten (Prof. Dr. med. Wolfram Delius), der fur die

Inhalte des jeweiligen Contents verantwortlich ist, unterhalb des Textes

al
3

Theatinerkirc

Max'igﬁépla(z

Folos ansehen Von auen ansehen

Prof. Dr. Wolfram Delius
GO gle kopfschmerzen ohrensausen welche krankheit Website i &
5,0 # o # % * 1 Google-Rezension

Q Alle Shopping B News Bilder Vid
@ Snepeing & © VIO | ardiologe in Manchen, Deutschiand

Ungefahr 162 000 Ergebnisse (0,58 Sekunden)

Probleme mit den Ohren (Ohrensausen, Gerausche im Chr) sind ebenfalls mogliche
‘Warnhinweise. Treten unter psychischer ader kérperlicher Belastung vermehrt

Kopfschmerzen oder Schwindel auf, so kann dies ebenfalls fur einen Bluthochdruck |
sprechen. 29032022

v Angabe der verwendeten Forschungsliteratur unterhalb des Textes
v Angabe der letzten Aktualisierung der Inhalte (29.03.2022)

v Auf der “Uber uns”-Seite wird noch einmal ausdrticklich darauf
hingewiesen, von wem der MC auf der Webseite verfasst ist
(Medizinjournalisten), und dass die Inhalte ,von anerkannten
Experten des jeweiligen Fachgebiets sorgfaltig gepriift werden.

v Beim Googlen von , Prof. Dr. med. Wolfram Delius®“ tauchen in den
SERPs neben einem GMB-Eintrag zahlreiche Ergebnisse von
Krankenhdusern, Privatkliniken, Branchenportalen und Verlagen auf.

v Internisten im Netz“ hat einen guten Page Rank und zahlreiche Do-

Follow-Backlinks.

Das Domain Rating fiir https://www.internisten-im-netz.de/ ist: X
| https:/iwww.internisten-im-netz.de » krankheiten » warnze. I
Bluthochdruck: Warnzeichen & Notfall - Internisten im Netz » N
Domain Rating
@ Informationen zu hervorgehobenen Snippets - 1l 72
Ahnliche Fragen u
Kann ein Tinnitus Kopfschmerzen verursachen?
Was bedeutet das?
Was ist der Grund fur Ohrensausen? Das Domain Rating (DR) misst die Autoritit einer Website anhand ihres Backlink-Profils. Die
—‘ Skala reicht von 0 bis 100. Einfach gesast: je hdher das Rating, desto starker und autoritérer
ist die Website.
Experte:Wissensch. Beratung und Ausarbeitung: Prof. Dr. med. Wolfram Delius, Minchen Mehr anzeigen
1
Literatur:
Rationelle Diagnostik und Therapie in der Inneren Medizin in 2 Ordnemn Meyer, | et al (Hrs{ Backiink-Profil fiir https:/www.Internisten-im-netz.de/:
Deutsche Hochdruckliga (2018): https://leitlinien.dgk org/2019/pocket-leitlinie-manageme) ) ) )
. Verlinkende Websites Backlinks
Letzte Aktualisierung)29.03.2022 3 938 244 858
81% dofollow 5% dofollow

Wir iiber uns

Liebe Leserinnen und Leser,
Willkemmen bei www.internisten-im-netz.de, dem Gesundheitsportal des Berufsverbandes Deutscher Internisten e. V. (BDI)!

Das Portal richtet sich an Patienten, Angehdrige und sonstige Interessierte, die sich tber die Innere Medizin und ihre Erkrankungen informieren mochten. Besonderen Wert
haben wir deshalb auf die Qualitat unserer Inhalte gelegt: Alle Artikel werden von Medizinjournalisten verfasst und von anerkannten Experten des jeweiligen Fachgebietes

sorgfaltig gepriift. So kdnnen Sie sicher sein, dass die Artikel bei www.internisten-im-netz.de dem aktuellen Wissensstand entsprechen.

Verschiedene Rubriken stellen die Organe des Kérpers vor und zeigen |hnen, wie sie aufgebaut sind und welche Funktion sie haben. In unserem Online-Lexikon
"Krankheiten A-Z" konnen Sie sich uber die wichtigsten Erkrankungen informieren. Dort finden Sie alles zu Ursachen, Symptomen, Untersuchungsmethoden, Behandlungen
und Vorsorgemaglichkeiten. Verschiedene einfach durchzufiihrende Online-Tests ermitteln Ihr Risiko fir bestimmte Erkrankungen oder lassen auf eine bereits bestehende
Erkrankung schlieRen. AuBerdem kannen Sie sich liber unser deutschlandweites Arzte- und Klinikverzeichnis einen Internisten in Ihrer Nahe suchen. Auf ihrer eigenen

Homepage stellen sich Praxen und Kliniken vor und informieren Sie Gber ihre Sprechzeiten und ihr Leistungsspektrum.



http://www.internisten-im-netz.de/
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UX-Optimierung auf

YMYL-Seiten

Googles Core-Algorithmus ist darauf ausgerichtet, den User/die
Userin zufriedenzustellen. Optimierung flr Google (=
Suchmaschinenoptimierung) ist also immer Optimierung fiir die
Nutzerfahrung oder UX. In der SEO fur YMYL-Webseiten
konzentrieren wir uns auf drei Bereiche, die die UX wesentlich

. _ Techn. Performance
beeinflussen:

Ist die Webseite schnell,
1. Die technische Performance legt das Fundament.

sicher, gut strukturiert

2. Der Content beweist Qualitdt und Mehrwert. und funktioniert sie in

3. Transparente Kommunikation und unabhdngige jedem Format?
Quellen belegen Expertise, Autoritdat und

Vertrauenswiirdigkeit.

Content ist King

Erfullt der Content einen
Zweck? Liefert er Mehrwert?
Ist er User-zentriert und gut

geschrieben?

Expertenstatus

Wer ist der Autor/die
Autorin? Welche Quellen
belegen seine/ihre

Expertise?
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Hochwertiger

Content
Technische

Optimierung

Voraussetzung fiir eine optimale UX II

Sobald der User/die Userin auf der Webseite ist, ist es Aufgabe des Contents, zu
liberzeugen. Fiir YMYL-Seiten gilt dies in besonderer Weise: Da Themen wie

Voraussetzung fiir eine optimale UX I Finanzen, Gesundheit oder rechtliche Fragen uns besonders am Herzen liegen,

wollen wir auch dementsprechend abgeholt werden. Von einer ,,guten® Webseite

. . . erwarten wir uns daher
Die technische Optimierung ist die erste wichtige Stellschraube, an der

wir im YMYL SEO drehen kdnnen, um die User Experience zu Antworten auf unsere Fragen bzw. die Lésung des Problems (mdglichst schnell).

optimieren. Wir sorgen dafir, dass keine 08/15-Antworten, die wir auf allen anderen Webseiten auch finden.

Inhalte, die unsere Bedurfnisse erkennen, und sie befriedigen.
v' sich die wichtigsten Inhalte der Seite in wenigen Sekunden laden (Pagespeed). Content. der uns emotional berihrt.
v die Webseite in jedem Format und auf jedem mobilen Endgerdt funktioniert.
v' die Verbindung sicher ist (SSL).

v es auf der Seite keine broken Links gibt.

v
v
v
v
v' Content, der fir uns kreiert wurde, und nich#fir die Suchmaschine.
v

Freude und Genuss beim Lesen (gut geschriebene Inhalte, hutzerfreundliches

Layout usw.)
v' keine 404-Fehler entstehen.

v . . . . . .
alle Weiterleitungen sinnvoll sind und dem User einen Mehrwert bieten. 62  Low Quality Main Content

The quality of the MC is an important consideration for PQ rating. _We will consider content to be Low auality if it is
created without adequate time, effort, expertise, or talent/skill. Pages with low quality MC do not achieve their purpose
well.



Selecr #7
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Fur Webseitenbetreiber, die in YMYL-Nischen gut ranken wollen, bedeutet dies

T ra ns pa re nte zundchst einmal, dass sie besonders transparent sein mussen. Schreibt der

Betreiber der Webseite auch den Content, muss dies klar zu erkennen und die

® ®
Ko m m u n I ka t I o n erforderliche Expertise ausgewiesen sein (z.B. auf der ,,Uber mich“-Seite

oder in der Autoren-Box). Handelt es sich um eine Webseite, auf der die

Voraussetzung fiir eine optimale UX III Inhalte von unterschiedlichen Autorinnen und Autoren verfasst werden,

mussen auch deren Credentials transparent kommuniziert werden.

Fur ein gutes Quality-Rating verlangt Google von YMYL- i ) ) . - . .
Es reicht allerdings nicht, Expertise und Autoritdt nur auf der eigenen Webseite

Webseitenbetreibern, dass direkt erkennbar ist, wer auf der Seite . . . . . .
auszuweisen. Aus diesem Grund hdlt Google die Quality Rater in den

fir den (Main) Content verantwortlich ist. Dartber hinaus mussen L . .. . .
Guidelines explizit dazu an, unabhangige Quellen zu recherchieren, in denen

zufriedenstellende Informationen darlber vorhanden . . . .
die Expertise des Content Creators bestatigt wird:

sein, warum diese Person Experte/in auf ihrem Gebiet ist:

v Publikationen zu dem jeweiligen YMYL-Thema, die &ffentlich zugdnglich sind.
6.6 Unsatisfying Amount of Information about the Website or Creator of the Main Content . . . - ..
v Publikationen zu dem jeweiligen YMYL-Thema, die innerhalb der

We expect some form of website information for many or most websites. We expect clear information about who (e.g.,

what individual, company, business, foundation, etc.) created the MC, unless there is good reason for anonymity. A Wissenschofﬂichen GemeinschofT bekonnT sind (zum Beispie| Publika‘rionen ZUu

long-standing Internet alias or username can also serve the same function as identifying the MC creator. However, the

amount of information needed about the website or creator of the MC depends on the purpose of the page. For personal

websites or non-YMYL forum discussions, an email address or social media link alone may be sufficient. wichtigen Forschungsfragen in der Medizin).

Stores and websites that process financial transactions require a high level of user trust. If a store or financial transaction v EnTsprechende Prasenzen bei Social Media (ZB L|nked1n)

website has just an email address and physical address, it may be difficult to get help if there are issues with the
transaction. Likewise, many other types of YMYL websites also require a high degree of user trust.

v Offentliche Auftritte als Experte/Expertin flir das jeweilige Thema.

Important: For YMYL pages and other pages that reguire a high level of user trust, an unsatisfying amount of any of the
following is a reason to give a page a Low quality rating: customer service information, contact information, information
about who is responsible for the website or information about who created the content. For other types of websites, use
your judgment.
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Bonus

Ranking-Tipps fiir YMYL-Websites

Lassen Sie Ihre Inhalte von jemandem schreiben, der Erfahrung mit inhaltlich anspruchsvollen
Themen UND SEO fiir YMYL-Branchen hat. Nur so kénnen Sie sicherstellen, dass die Texte Uber Google
gut funktionieren.

Ubertragen Sie einem echten Experten (z.B. einem studierten Mediziner, Rechtsanwalt oder
Finanzberater) die Verantwortung fir Ihren Content und lassen Sie sdmtliche Texte von ihm oder ihr
gegenlesen.

Etablieren Sie ,,Ihren“ Experten nicht nur auf Ihrer Webseite, sondern auch anderweitig (Community-
Aufbau, Gastartikel usw.)

Sorgen Sie daflir, dass die Nachweise Uber die Autoritat ,Ihres“ Experten gut auffindbar sind (z.B. Uber
eine kurze Bio).

Machen Sie ,Ihren“ Experten sichtbar (z.B. in Form von Interviews und/oder Podcasts).

Noch mehr Ranking-Tipps

gibt’s auf meinem

No-Bullshit-SEO-Blog



https://www.select-seo.at/seo-blog/

